Facultatea de Jurnalism și Științele Comunicării a Universității din București lansează rezultatele ediției din 2025 a Reuters Institute Digital News Report (#DNR25)

Marți, 17 iunie 2025, Facultatea de Jurnalism și Științele Comunicării a Universității din București lansează, în cadrul unui eveniment hibrid, rezultatele ediției din 2025 a Reuters Institute Digital News Report. Conferința de lansare va avea loc începând cu ora 10:00 în Sala Arh. Petre Antonescu a Palatului Facultății de Drept (Bd. Mihail Kogălniceanu, nr. 36-46).
Evenimentul va fi transmis live pe pagina de Facebook a redacției PRESSHub și pe canalul de YouTube Digital News Report România.
Rezultatele acestei ediții a Digital News Report vor fi prezentate de prof. univ. dr. Raluca Radu, de lect. univ. dr. Manuela Preoteasa și de lect. univ. dr. Antonia Matei, cadre didactice ale Departamentului de Jurnalism al Facultății de Jurnalism și Științele Comunicării a Universității din București.
Prezentarea rezultatelor de cercetare va fi urmată de o discuție despre încrederea în presă în timpul celei mai încărcate perioade electorale din ultimele trei decenii, cu Cristina Guseth (Freedom House & PRESSHub), Mihai Rădulescu (TVR), Flavia Voinea (Societatea Română de Radiodifuziune) și Mihai Voinea (Recorder). 
Dezbaterea va fi moderată de jurnalista Emilia Șercan, cadru didactic la Facultatea de Jurnalism și Științele Comunicării a UB.
În a 14-a ediție internațională a Digital News Report, cercetarea academică a consumului de informație și opinie a audiențelor digitale oferă date actualizate și tendințe despre 48 de piețe de media, inclusiv România. 
Echipa Facultății de Jurnalism și Științele Comunicării, coordonată de prof. univ. dr. Raluca Radu, este, pentru al nouălea an consecutiv, partenerul Institutului Reuters pentru Studierea Jurnalismului de la Universitatea din Oxford, în cel mai mare studiu din lume, multianual, despre consumul de informație și opinie al audiențelor digitale (atât pentru media tradiționale, cât și pentru online). 
În 2025, DNR înseamnă:
o analiză a consumului de informație și opinie, care acoperă toate continentele globului, pentru 48 de piețe de media, inclusiv România
date despre utilizarea inteligenței artificiale, pentru acces la informație de presă, în lume și în țara noastră
date în adâncime despre interesul pentru presă și încrederea în redacții, în mijlocul celei mai lungi campanii pentru Președinția României
o analiză a utilizării rețelelor de socializare în ultima perioadă electorală
topul utilizării celor mai mari branduri de media, în perioada ianuarie - februarie 2025 
interesul pentru informații locale și sursele folosite pentru accesul la aceste informații



